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HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACJI NA ROK 2025
TERMIN NAZWA DZIALANIA ZAKELADANE WSKAZNIKI REALIZACJI ZADANIA ORAZ EFEKTY TYCH DZIALAN . NARZEDZIA BUDZET DZIALAN
KOMUNIKACYJNEGO | SRODKI PRZEKAZU KOMUNIKACYJNYCH
| Wskaznik: Newsletter 1 500.00 Euro
KWATAL Wydania newsletteru — 1 szt.
2025 Efekt:
Budowanie pozytywnego wizerunku LGD oraz promocja podejmowanych dziatar w tym prezentacja
Kampania dobrych praktyk spoza obszaru objetego LSR
informacyjna  Myskaznik: Szkolenia
Liczba szkolen i spotkan informacyjno-konsultacyjnych — 2 szt./rok Spotkania informacyjno-
Efekt: konsultacyjne w tym z
Podniesienie poziomu wiedzy potencjalnych wnioskodawcéw o LGD i LSR zasadach pozyskiwania | wykorzystaniem srodkow
$rodkow, kryteriach oceny uzywanych przez Rade i zasadach realizacji projektow komunikacji elektronicznej
Il Wskaznik: Newsletter
KWATAL Kampania Wydania newsletteru — 1 szt.
2025 informacyjna | Efekt , o . ,
Budowanie pozytywnego wizerunku LGD oraz promocja podejmowanych dziatar w tym prezentacja
dobrych praktyk spoza obszaru objetego LSR
Wskaznik: Bezplatne doradztwo
Kampania Liczba oséb ktérym udzielono indywidualnego doradztwa na podstawie rejestru i rejestru rozméw
doradcza telefonicznych — 20 os6b Indywidualne rozmowy
Efekt: telefoniczne
Wspieranie potencjalnych beneficjentéw LSR w zakresie realizacji projektéw
Wskaznik: Materiaty drukowane
Kampania Llczb? wydanych materiatéw drukowanych — 100 szt.
Efekt:
doradcza

Wspieranie potencjalnych beneficjentéw LSR w zakresie realizacji projektow
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[} Wskaznik: Newsletter
KWARTAL Kampania Wydania newsletteru — 1 szt.
2025 informacyjna | Efekt . _ _ o .
Budowanie pozytywnego wizerunku LGD oraz promocja podejmowanych dziatarn w tym prezentacja
dobrych praktyk spoza obszaru objetego LSR
Wskaznik: Strona internetowa
Artykut zamieszczony na stronie internetowej LGD —  aktualizowany niezwtocznie
w przypadku zmiany przepiséw dotyczacych obowigzkéw komunikacyjnych
Efekt:
Wzrost poziomu wiedzy potencjalnych wnioskodawcow o obowigzkach komunikacyjnych
beneficjentéw EFSI
\" Wskaznik: Newsletter
KWARTAL Kampania Wydania newsletteru — 1 szt.
2025 informacyjna | Efekt

Budowanie pozytywnego wizerunku LGD oraz promocja podejmowanych dziatarn w tym prezentacja
dobrych praktyk spoza obszaru objetego LSR




